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BERUFSBEKLEIDUNG

TRENDIG, SCHICK UND PRAKTISCH

PRODUKTE & LOSUNGEN

Berufsbekleidung fiir jeden Anlass

BERUFSBEKLEIDUNG IST IN DER GEMEINSCHAFTSVERPFLEGUNG uind im Catering ein Muss. Das heifit jedoch noch lange nicht, dass diese altbacken und langweilig
daherkommen muss. Ganz im Gegenteil: Fiir jeden Geschmack und Geldbeutel gibt es die entsprechenden Bekleidungsldsungen, die nicht nur Eye-Catcher sind, sondern
auch zu ,Corporate Identity” des jeweiligen Betriebes passen. (von Martina Emmerich)

BUNT UND VIELFALTIG IST DIE KLEIDUNG fur dlas Eventeatering aus dem
Hause Bardusch. Fote: Barduich

erade In Felen der Win
haftskrise st es fiir die
Gemeinschaftsverplleger

und Caterer wichtig, die Kosien ge
nau im Auge zu haben. Deswegen
stellt sich immer hiufiger flir sie die
Fruge, ob notwendige Posten ge-
kauft oder gemiotet werden sollen.
Im Berelch der Berufsbekleldung
erfreut sich der Trend zum Misten
wachsender Beliebtheit. Zwar tm-
gen enst 20 Prozent der Arbelineh-
mer in Deutschland, so die Zahlen
von BDL, wihrend ihrer Arbeitsaeit
Textithen, die fiber sinen Anhieter
von Mietservice geleast wenden -
doch der Prozentsatz steigr. Die
Gritnde, sich daflir 2u entbschelden,
sind vielfiltly Fir den Gemein-
schafeverpfleger und Caterer eni-
Fllt cher Organbationsaulwand, der
beim Elnkaufl und der Disposition
entsteht. Er kann rudem seine Ka-
phtalkosten reduxieren, da er mit
einem monatlichen Fesiprels, der
alle Produkie und Dienstleistumgen
abdecky, rechnet. Zudem entfallen
Wege- und Wartezelten e die Wa
sche und Ausgabe von Arbeimklel-
dung sowle die Personal- umd Ma-
schinenkosten [lr die Reinigung
und Pllege. .Der Gemeinschafts
verplleger kann zudem die Loger-
fiiche fir Berufskleidung einspa:
ren: auch il die Kielderausgabe
in den Betriebsabteilungen weg”,
giihl jeannette Schmitteckert, Lei-
terin Marketing bel Bardusch, die
Vortelle suf. Erginsend filgt Karina
Hilbrecht von CWS-boco Deutsch-
lind hinne: Gemade kelnere Be-
triehe mit weniger als fiinl Mitar-
betlern michien eine dauerhafie
Kapitalbindung umgehen und ent-
scheiden sich deshalh flir eine
Mietltsung. Die anfallende wi-
chentliche Rate kann Ohrigens in
vollem Umiang unminelbar steuer-
lich geliend gemacht werden.” Das
Untemnehmen bietet den Kunden
Oberwiegend Mietkdeldung an und
das ohne mengenmiaRige Beschrin:
kungen. 5o kann sich der Caterer um
wine Kemkompetersen kilmmern,
withrend booo das kompletie Hand-
ling der Berufshekleidung von der
Abholung (ber das Waschen und
Lisfern Obernimmt. En elektro-
nischer Chip berichungeweise bel
anderen Dienstleistern eine Idem-
Nummer s Puichcode sorgt daffir,
dass jeder Mitarbelter seine persbin-
liche Arbeltsideldung murcierhilr.
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Sind Teile defekt oder verschiissen,
werden sie automatisch fachgerecin
reparient bexichungswelse ausge-
tmischi

Wohlfiihlcharakter

wichtig

Ebenso viellitig wie das Angebot
an Mietwiische ist das der Firmen,
die Berufsbeldeidung ausschiief-
lich verkaufen. .Der Wohlftthifak-
tor bel eigener Kleldung st
wesentlich hisher®, weif
Christiane Ritrka, Pro-
duktmanagerin von

Erwin Miiller, die
unter det Marke
Jobline verschic- (
dene  Kollekti-
onen e die Ver-

pl’le;unmhrmchc
anhiotet, Der Hermeller
setzt auf aktuelle Trends
und Modefarben. Dabel
bietet er gerade fr die
Eventgastronomie und die
Gemelnschafisverplleger
ein erfrischend anderes Be-
kleddungssortiment zn, Da
man kn Hause Erwin Mil-
ler weif, dass wicle Mitar-
beiier in der Gastronombe
und im Catering ihre Klei-
dung selbwt kaufien und wa-
schen missen, achiet der
Anhicter aul ginstige, nber
qualitative Mode

Zollner setrt chenfalls auf
den Verkauf von Berufsbeklel-
dung. . Wir haben viele Artikel,

KLEIDERENTWORFE FOR BE-

RUFSMODE vom Desigritudio
WERK sum Mativ Wickelhdeider -

sogar selt lshreehnten in unsener

Kollektion sind, well she von un-
seren Kunden nach wie vor gefrag
sind. Abet wit passen uns selbstver-
stiindlich auch dem Trend entspre-
chend an und nehmen immer wie

der neue Modelle im Sortiment mi
aul®, erklirt Birgit Altinger aus dem
Hmuse Zoliner, Das Untermehmen
bestickt aulWunsch auch germe die
Berufskieidung, die es verkauly, mit
individuellen Logos. .Das ist berefis
ab 24 Silick reallsherbar. Die Parbad
e kfinnen die Kinden anhand un-
serer Stickfarblarte auswihien.”
Das st besonders fir ein ¢inhelt-
liches Emschainungshild der Mitar-
beiter wichtig, das zudem Kompe-
tene und Zugehdrigkelt vermittedt
Mor allem mit dem Firmenlogo be-
stickie oder bedruckie Kleidung
sind eine eindrucksvolle und le-
bendige Werbung flr das Unter-
nehmen, Dadurch witd auch das

Mit einer Grole rum grofien Auf
tritt Entwurl: Designatudio WERK
die bereits seit fahren, zum Tell

Fusammengehrigheitsgefihl der
Mitarbeiter gestirkt”, sagt Blrgit Al-
tinger abschlieBend. Ein absalut
raffinieries Beldeidungskonzept hat
das Designsudio WERK krefert: Bi-
anca Koczan und Matximilien Bru-
non seteen im Frihling suf One-
Size-Modelle aus Jersey-Muateri-
alien. Die elegant-modernen Wi
chelideider, -ricke und -blusen un.
terstreichen die Kompetenz und
Persfinlichkelt der Servicekrifte im
Cateringbereich. Ganz nebenbel
werden die Ausstuitungs- und La-
gerkosten reduziert. Die beiden
Designer entwerfen jeweils indivi-
duclle Modelle fiir ihre Auftragge
ber. die mehy als pure Funktionall-
tilt von Berufsboklsidung erwarten
Qualitis und Kundenservice stehen
bei Como Corporste Fashion im
Vordergrund: Alle Artikel sind aus
kochwaschbaren. lichtechien, UV-
bestindigen und schrumplarmen
Geweben hergestellt®, eridiin Ka-
thatina Steindimiiller. Um den
Kunden den Weg

zur rich- tigen Kleidong
zu erleichtern. bletet das Unter-
nehumen seine Top-Seller mit Schilr-
ren, Wesien, Blusen, Hemden und
Shins, Kochjacken und -miizen so-
wie pfiffigen Kurzkrawatien und
Kellnertaschen in owoll Farbtdnen
an. Dabel reicht die Auswahl von
topmodisch bis klassisch-elegant
und bietet eine Lisung fiir jede
gastronomische Stilrichiung. Die
Berufsbekleidung erflilt alle Bran-
chenanforderungen und Ist zudem
made in Germany™

Ganz gleich, ob der Gemeinschalts-
verplleger oder Caterer seine Klei-
dung kauft, least oder mietet, e
wollte bel der Wahl Qualitit, Trage-

‘l

komfort und die Kombinations-
mbglichkeiten in Verbindung mi
den Farben des eigenen Unterneh-
mens berlicksichtigen.

Fiir die Mitarbeiter ist in erster Li-
nie wichtlg. dass sle sich in fhoer
Berufsbekleidung wohl [hlen.
Schnitie solliten sich deshalb an
funktionalen Gesichispunkten ari-
entieren, lange Bistroschilrzen rum
Betsplel mit Gehschlitren ausge
stattet sein. Unsere Kunden bevor-
rugen mudem ein hautfreundliches
und pllegelelchies Baumwoll-
Mischgewebe, das Oko-Tey-Stan
dard 100 entsprichi. Weitere funki-
onale Detalls wie eine permanente
Fleckschute-Ausrilstung  erleich-
tern die Arbeit und soliten bei der
Kaufenischeidung  berlicksichiig
werden”, weill Karina Hilbrecht von
CWs-boco Deutschland. Hinzu
kommt als wellere Eigenschaft die
Atmungsaktivitit der Kleidungs-
stiicke; empfehlenswert wilre es au-
Berdem, wenn die Hemden, Shirts.
Blusen, Jacken und Hosen  gut

sitzen
und lkenit-
terfrel oder
rumindest
Ieicht zu bi-
gein sind
Hygiene und Plle-
geieichtigheit spie-
len in der Ge-
meinschaftiver-
plegung und im
Catering elne
grofe Rolle, Bel
taglichen Verschmut-
rungen muss die Kel-
dung schnell wieder
retnigen seln, ohne dabel an Form
und Farbe mu verlieren. Deswegen
sollte daraul geachiet werden, dass
die Kleldungsstiicke aus Mischge-
wehen bestehen, indinstriemaschi-
nenbestiindig und bis 95* C wasch-
har sowhe lange form- und farbbe-
stindiyg sind.
Bericksichiigt werden sollte bel der
Entscholdung fir einen Kleidurngs-
anhieter das Thema langjihrige
Nachkaufgurantle.  SchileBlich
kommi es immer wieder einmal
vor, dass sin Keldungssiiick ver-
schieily, das Servicepersonal wech-
sebht wnd unterschiedliche Grafen
etner bestehenden Klelderserle an
geschalft werden milssen.
Selbstversfindlich gibt es auch im
Bewich der Berubshekleldung bm-

1mursmnuuﬁ UND TEXTILES AMBIENTE gibit &% bei Como aus emnem
Gurss, Foto: Como Corporate Fadhion

mer wieder neue Trends. Allgemein
lisst sich sagen, dass shch diese fr
die Eventcaterer an der der geho
benen und Srencgastronomie or
entieren. Moderne Schnitte und
madische Farben erhalten Einsug.
Bunie Details wie Paspelierungen
und Knpfe sind ebenso gefrag
wie farblich daru passende Schir-
ren, Halstlicher oder andere Acces
soires. Aktuell legen kriftige Far-
ben wie Arombeer, Mokka, Rost-
orange oder Moos im Trend. Doch
puch ein erfrischendes Tlrkis,
Orange oder Apfelgiin kommt gui
an. Viele Berufsbhekleidungsanbie-
ter sind dazu Ohergegangen, fiir die
einzelnen Branchen Themenwelten
u ingenienm. Daher sind neben
dem kassischen Schwarz-Well der
Hotellerte und Gastronomie auch
asiatische oder orientalische Far-
ben und Omamente zu fnden
<Bel Servicekriilten geht der Trend
sedt elnkger Zeit hin ru farbiger Be-
rufskleidung.  Zunchmend ge-
wilnscht sind Uberwarfschilzzen in
Fathe oder ein Ouifit im Bistrosiil
mit farbigen Polos und Bistro-
schilreen®, sagt Blrght Altinger aus
dem Hause Zollner. Bel den Ko-
chen i dagegen nach wie vor
hiufig weile Berulskleldung
bevorzug
Anders verhdll es sich jedoch,
wenn die Kiche llir den Gast
pritsent sind. Speriell fir
die Kbche. die im Froni-
cooking thig sind, bietet
Bardusch die Kollektion
Evenins Gasiro® an, die
fiir ein attraktives Emschel-
mungibild songe. Mit de-

bl den Kunden an.”

renten Farbitdnen wie Weili/Hell-
grau oder WelR/Marine passt die
Linie in jedes Ambiente. Neben den
Kochjacken mit  doppelreihigen
Verschlssen und stswechselbaren
Kugelknéiplen sowie Kochhosen ge-
hiren auch pliffige Details wie
schicke Dreleckstilcher num Sartl-
ment des Texll-Mietdienstes.

Bel der DBL- Kochkleldung werden
mit farblichen Applikationen und
Biesen sowie bel den Bandanas
neue Alkrente pesetzt. JAls Trend-
farben wirken Bordeaux und
Schwarz®, well Regina Iglaver-
Sander aus dem Hause DRL. Das
Unternehmen bietet gerade rusam-

men mil dem  Gewllrzwerk Van
Hees eite Seminarreibe [ Ausiou-

bildende an, die auferigen soll, dass
die Berufsheldeidung rum Afirit.
der Wirkung und dem Selbsthe-
wisstsein der Nachwuchakrifie
beitragen kann, Denn in der Praxds
kommit e schlieflich neben dem
Kbnnen und der Kreatlvithi der
Azubis auf die gute Opiik an. ,Die
st immens wichtig®, weill Seminar
inktintor Neshlian Thollus aus elge-
ner Erfahrung. .Denn wenn ich
himer der Frische-Theke siche, bin
ich es, den der Kunde als enies
weahrnimmi. lch bin alwo das Pro-
dulky und muss mich enisprechend
put verkaufen™ Mit (rdschen Far-
ben, angenchm o tragender Klel-
dung und modemen Kollektionen
will DBL vermiieln: Nur wer sich
wohl in seiner Haut fdhlt. strahht
Kompetenz und Freundlichieit aus,
arbeitet besser und kommi besser

NICHT NUR FOR ASIA-WOCHEN oder Sushi-Restaurants ist die pliffige Job-
line-Mode mit Wickethosen, -acken und -shirts aus dem Hause Erwin Miller

gedacht. Fotor Erwin Miiller/ Jobline




